
 

1. Имидж в структуре мира. 

2. Общая модель имиджевой коммуникации. 

3. Типы управления имиджем. 

4. Суть политической коммуникации. 

5. Переход от имиджа к мифу, процессы столкновения мифов. 

6. Имидж в избирательных кампаниях. 

7. Роль в имиджелогии массовой психологии. 

8. Имиджи политиков. 

9. Позиционирование как инструмент имиджевой коммуникации. 

10. Имиджи бизнеса. 

11. Манипулирование как способ коммуникативного воздействия. 

12. Имиджи политических партий. 

13. Мифологизация как инструмент имиджевой коммуникации. 

14. Особенности имиджа женщины-политика. 

15. Эмоционализация как составляющая коммуникативного воздействия. 

16. Имиджи политика. 

17. Формат в создании выгодных контекстов. 

18. Законы сочетания имиджей. 

19. Вербализация как компонент имиджевой коммуникации. 

20. Особенности имиджа женщины-политика. 

21. Технология отбора информации в сфере имиджевой коммуникации. 

22. Имидж организации. 


